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Zu diesem Buch (Klappentext): 
 

Welche Eltern kennen das nicht? 
Übervolle Kinderzimmer, vollgestopft 
mit Barbies, Spielkonsolen, Lego-Stei-
nen, Playmobil-Burgen und Pokémon-
Karten. Und ständig das Quengeln nach 
mehr. 
Die aggressive Offensive der Konzerne 
scheint aufzugehen. Noch nie gab es so 
viel Werbung, die einzig und allein da-
zu dient, Kinder zum Konsum zu bewe-
gen. (...) 
Marita Vollborn und Vlad Georgescu, 
selbst Eltern dreier Kinder, zeigen, wie 
subtil schon die Kleinsten umworben 
werden und wie man auch ohne radi-
kalen Konsumentzug die Strategien der 
Werbe- und Verkaufsgiganten durch-
kreuzen kann – und so Kinder zu selbst-
bewussten Menschen erzieht, die auto-
nom entscheiden können, was sie wirk-
lich brauchen. 
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